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EXPEDIENTE N°: 180/2018/00010

PLIEGO DE PRESCRIPCIONES TECNICAS DEL ACUERDO MARCO DE SERVICIOS
DE CREACION PUBLICITARIA DECLARADA DE GESTION CENTRALIZADA Y DE
SERVICIOS DE CREACION PARA LAS CAMPANAS INSTITUCIONALES DE
CQMUNICACEON DEL AYUNTAMIENTO DE MADRID Y SUS OOAA

1. OBJETO DEL CONTRATO.

Este contrato tiene por objeto la creacién: pubhc,:ltarla para el Ayuntamiento de Madrid
y sus Organismos Autdnomos tanto para campafias institucionales de publicidad
declaradas  de gestién centralizada como para las campafas institucionales de
comunicacion del Ayuntamiento de Madrid y sus OOAA, competencia de la D.G de
Comunicacion.

2. DESCRIPCION DE LOS SERVICIOS QUE LA EMPRESA ADJUDICATARIA
DEBE REALIZAR:

.Se incluyen trabajos de disefio gréfico publicitario, disefio editorial, disefio de
identidad corporativa, disefio tipografico, ilustraciones, carteleria, sefialética,
multimedia y disefo infogréfico, tanto para ambitos off-llne CoOmo on- Ilne asi como
propuestas creativas, Este acuerdo marco se adjudicard a un maximo de 15
adjudicatarios. ~

El servicio que presta la empresa se concreta en el disefio creativo solicitado,
plasmado en un arte final, o una adaptacién o modificacién de un disefio pfasmada
igualmente en un arte ﬂnal

Un arte final consiste en el material digital, preparado con calidad, para su envio a la
imprenta sin que haga falta ningln retoque o intervencién mas. Los artes finales se
enviaran siempre.que sea pos:bfe a traves de correo electrénico u otros medios
electronicos.

El Ayuntamiento recibird el material en alta y en baja calidad tanto para la version
impresa como para la version digital segun las especificaciones del proyecto. Asi como
*un fichero con la compilacién de todas las piezas realizadas. En todo caso, la version
en mayor calidad se entregard de modo que si en un futuro se quiere realrzar alguna
actualizacion, se pueda lievar a cabo. :

La unidad municipal promotora proporcionara al proveedor de todo el material
necesario.para el desarrolflo del proyecto (textos, datos, fotografias).

Se entiende por disefio original al que parte de cero en cuanto a rdea elementos y
composicion. Los disefios que sean adaptaaones de ideas y disefios anteriores no se
conciben como tal.
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Se entiende por adaptacién el cambio de formato de la pieza, en la que los elementos
0 la mayoria de ellos se conservan y solo requiere un reordenamiento para ser
ajustados a las d:ferentes proporcnones 0 un cambio de fecha y/o firma,

Se entiende por actualizacion el cambio de fechas, colores, titulares y fotos de piezas
que ya estan hechas o las piezas que parten de un disefio grifico ya definido con
anterioridad. La informacion y los elementos que cambian son facilitados por la unidad
municipal promotora.

No existen adaptaciones de piezas mas baratas a otras mas caras (p.e. La adaptacién
siempre serd de mupi a pagina, no al revés) También se entiende que hay elementos
que no pueden ser adaptaciones de otros (p.e. Una cubierta de un folleto puede ser
adaptacion de un mupi pero el contenido, no)

Una vez formalizado el contrato basado, la empresa adjudicataria tendrd un plazo
maximo de 2 dias habiles para ponerse en contacto con la unidad peticionaria y definir
el proyecto. Una vez que la unidad peticionaria de la conformidad al boceto definido,
el adjudicatario tendra un plazo méximo de 5 dias naturales para la entrega del
material definitivo.

3. CARACTERISTICAS TECNICAS DE LOS DISTINTOS SERVICIOS

Los distintos servicios incluidos en el acuerdo marco conforman el Anexo 1 a este
pliego, que se conforma como un catalogo con un cuadro de precios, tanto para el
servicio que incluye el disefio creativo plasmado en un arte final, como las
adaptaciones, y actualizaciones. :

En el caso de determinados servicios mas especializados, como los relacionados con
el disefio de exposiciones asi como los diseﬁos para pantallas digitales, es.necesario
incluir las caracteristicas técnicas precisas, para poder realizar el trabajo conforme a
las necesidades de las diferentes unidades muntqpales

- EXPOSICIONES:

Para calcular el coste del disefioc y maquetacién de publicaciones se incluyen disefio
original de cubierta y contracubierta, maquetacién del libro y los diversos elementos a
afiadir. Se entiende que las ilustraciones, mapas e infografias corresponden a disefios
originales y/o redisefios de material entregado, no la inclusién de otros elementos a la
hora de hacer el encargo. Como norma general:

1. Sera obligacidn del editor:

Coordinacién general de la edicidn, estableciendo los formatos de entrega de los
-distintos materiales: recoglda y. supervision de los distintos textos que
componen el catalogo (presentacnon prologo, articulos introductorios, fichas
del catdlogo, textos de cada seccién -si los tuviera-, y redaccién de credttos,
ficha técnica y agradecimientos). Todos los textos deberdn entregarse
picados en Word, con tipo de letra de 10 picas legible en interlineado
sencillo, y con !os estilos que deban corresponder en atencién a sus
dlstlntas caracteristicas. :
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Gestién de I.S.B.N y Depdsito Legal con la antelac;on suficiente para su
inclusion en la obra. , \

Recogida y supervision de las fotografias e ilustraciones. Estas deberan
entregarse en formatos jpg o tiff en alta definicion, o aquellos formatos que
posean la definicion de calidad suficiente a juicio del disefiador, con una
densidad de imagen siempre superior a 300 ppp.

Explicacién pormenorizada de las caracteristicas del catdlogo, de acuerdo con el
Comisario, para que el disefiador posea informacion cualificada de io que se
cesea, sin perjuicio de su libertad creativa.

Supervnsmn general de todo lo relativo al disefio del catdlogo y del resto de los
elementos, de comun acuerdo con el Comisario.

Serd obligacién del comisario (para publicaciones de exposiciones):

2.
Coordmacnon general de Ios materiales expositivos (seleccién, fichas técnicas,
textos introductorios y textos cientificos).
Correccion de textos, tanto para el catdlogo como para la exposicion.
Correccidn de pruebas de imprenta.
Coordinacion general de todo lo relativo al disefio del catdlogo y del resto de los
elementos de comun acuerdo con el Editor.
3. Sera obligacion del disefiador responsable de la realizacion del catalogo:
Composicién general del cuerpo del catdlogo, de acuerdo a los formatos
elegidos y con la eleccién de cajas y disefio general de la obra, de acuerdo
con las indicaciones del Comisario v Editor.
Eleccion de los tipos de letra y caja para los distintos elementos que componen
el catdlogo, de acuerdo con las indicaciones del Comisario y Editor.
Modificacidn digital de las imagenes susceptibies de’ incorporar al cataiogo
mediante su tratamiento en Adobe Photoshop o programa similar de
tratamiento de imagenes digitales: :
e Silueteado, ya de borde o completo.
@ Mejora de imagenes con defectos orlgmales en el ejemplar que deban
corregirse.

©

Sistematizacién y ‘homogeneizacién de los pardmetros de brillo, mtens:dad

contraste y gama de colores del repertorio de imégenes.

ObllgaCIon de corregir modelo de prueba de color antes de arranque de
maquinas y correccién de los defectos que se pudieran plantear

Correccion de las distintas versiones del catalogo antes de su entrega en AF,
tantas como se estime necesario, para garantizar su calidad vy rigor
cientifico.

Las AF deben entregarse en f|cheros pdf compatibles y podra exigir su
recepcion para su correccion en el mismo programa y soporte compatibles.

Los distintos tipos de AF que debe entregar son los siguientes:
¢ AF del texto del catdlogo (tripas) en alta definicién. -
e AF del texto del catdlogo (trlpas), en baja definicibn en tamafio no

superlor a 5 megas. :
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e AF de'la cubierta en alta definicion, cerrado, y abierto en el programa en
el que se haya creado para |mpr|rmr lomo en-el grosor que se neces:te
segln el nimero cde pliegos, pagina y tipo de papel,

e AF de la cubierta en baja definiciéon, en baja definicién en tamafio no

superior a 5 megas.

Correccion de Ultima version después de ferros, con entrega en PDF de las
paginas en las que se hayan realizado correcciones.

PANTALLAS DIGITALES

Tamanfios de las pantallas

Pantalla Callao

1090x990 pixeles (ancho x alto)

Pantalla Gran Via

1290x990 pixeles (ancho x alto)

Pantalla Frontal superior Palacio de la Prensa

1590x210 pixeles (ancho x alto)

Pantallas laterales Palacio de la Prensa

420x210 pixeles (ancho x alto)

Pantallas frontales inferiores Palacio de la Prensa

396x288 pixeles (ancho x alto)

Pantaila tercio inferior Teatro Lope de Vega

960 x 1728 pixeles

Especificaciones técnicas de contenido

Duraciéon

25 segundos

Formato de fichero de video

MOV en H264 con tasa de compresién menor a
19Mb/s al tamario exacto de la pantalla en pixeles.

Formato de fichero de video (alternativo)

WMV al tamafio exacto de la pantalla en pixeles.

Formato de fichero estdtico

JPEG en RGB300 dpi al tamafio exacto de la
pantalla

Formato de fichero énimado flash
(alternativo)

Flash SWF, en Lope de Vega formato MOV

El procedimiento para generar estos contenidos seran los siguientes:

El procesador de video de la pantalla acepta contenidos, en formato “retrato” en
resoluciones full hd (1920 de alto, 1080 de ancho) -

- Al tener la pantalla una resolucién de 1800x1044, los 120 puntes inferiores y los 36
puntos de la parte derecha no se visualizardn.

- El trampantojo estard situado entre el punto 1043 vy el punto 1111, contando desde el
angulo superior izquierdo, con una altura de 68 puntos.

- El formato de los ficheros serd MP4 en compresién H264.

Si durante la vigencia de este Acuerdo, se alterasen las caracteristicas de las pantallas

o fuesen incorporadas nuevas al circuito municipal,

caracteristicas a los adjudicatarios.

se comunicaran las nuevas
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4. GESTION DEL CONTRATO: PROCEDIMIENTO

La unidad peticionaria seleccionaré la empresa, de entre las adjudicatarias del acuerdo
marco, en funcidon tanto de la oferta econdmica como del estilo creativo de la misma
que puede consultar en los porfolios de cada una de ellas, que estdn en:
Ayre/Comunicacién y prensa/publicidad/creatividad.

1. La solicitud de peticion de bienes de adquisicidn centralizada de servicios de
creacion publicitaria, se realizard en el Modelo C-1, que se acompafia como
Anexo II a este pliego. No estd permitido acumular en una misma solicitud
bienes suministrados por diferentes proveedores. Se recomienda acompafiar un
briefing con las principales caracteristicas requeridas, no siendo obligatorio. La
unidad peticionaria enviara junto al modelo de solicitud, el documento contable
AD propuesto a la direccién de correo electrénico amcreatividad@madrid.es, La
D.G. de Comunicacion a la vista de dicha documentacién, elaborard propuesta
de adjudicacion y la remitira firmada electrénicamente a la unidad solicitante.

2. El Modelo C-1 junto con la propuesta de adjudicacic')h y el documento contable
AD se enviard a la intervencion correspondiente para su fiscalizacion.

3. Una vez fiscalizado el expediente, se enviara de nuevo al mismo correo
electrénico a la Direccién General de Comunicacién, que previa comprobacion
del mismo, dictard resolucién adjudicando el contrato basado del Acuerdo
Marco, notificando la misma al adjudicatario seleccionando por el centro gestor
peticionario. Este tramite conlleva la autorizacidén de dicho trabajo creativo. Los
trabajos se iniciarén una vez formalizado el contrato basado.

4, La Direccidn General de Comunicacién remitird a la unidad peticionaria la
resolucion cotejada de adjudicaciéon para su aprobacién y contabilizacion del
documento contable. Una vez realizado, la unidad deberd enviar los originales a
la Direccién General de Comunicacién para su custodia.

5. El trabajo debera ser entregado en la direccién de correo electronica, sefialada
en el formulario del pedido C-1. La entrega del boceto inicial debera enviarse
tanto a la unidad promotora del contrato como a la Direccién General de

6. La recepcion de las artes finales deberé realizarse mediante modelo C-3 (Anexo
I11). _ -

7. Una vez recepcionado el arte final y recibida la factura, se elaborarad el
documento contable O que serd remitido junto con una copia del Modelo C-3,
la factura original conformada por la persona designada por el centro gestor
peticionario, y copia de la resolucién dictada por la Direccion General de
Comunicacién a la Intervencién competente para proceder al pago del servicio.

8. Los retrasos, o incumplimientos de plazos de entrega previstos en los pliegos o
Catédlogos por parte de los proveedores, asi como cualquier otra incidencia que
pudiera surgir durante la ejecucién del contrato deberd ser comunicada a la
Direccién General de Comunicacion.
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2. PRECIO Y FORMA DE PAGO DEL CONTRATO BASADO

Podra realizarse un pago Unico o varios pagos, previa entrega y recepcidon de
conformidad del arte o artes finales producidos en cada uno de los contratos basados
del acuerdo marco. Cada factura comprenderd la relacién detallada de los servicios
con su precio unitario. -

En los casos de presentacién no electrénica, las facturas deberan presentarse en
cualquiera de las Oficinas del Registro General del Ayuntamiento de Madrid u
-Organismos Auténomos, haciendo constar en las mismas la dependenaa a la que van
dirigidas.

- Los proveedores de bienes que deban remitir factura electrénica al
Ayuntamiento de Madrid o a sus Organismos Auténomos, deberdn hacerlo mediante
su presentacién a través del Punto General de Entrada ce Facturas Electronicas de la
Administracion General del Estado (FACe) mediante los formatos, requisitos técnicos o
funcionales y sistemas de comunicacién establecidos por el Ministério de Hacienda y
Administraciones Plblicas a estos efectos.

Para su correcta remisién al Ayuntamiento de Madrid o a sus Organismos
Auténomos serd obligatoria la cumplimentacién de los cédigos de identificacién de las
unidades DIR3 (oficina contable, érgano gestor vy unidad  tramitadora)
correspondientes y que figuran en el directorio de unidades, accesible desde el portal
de proveedores en www.face.gob.es donde se muestran las Unidades que pueden
recibir facturas a través de FACe y las relaciones actualizadas.

7. OBLIGACIONES DEL ADJUDICATARIO

La empresa adjudicataria debera contar con un responsable que actlie como
interlocutor con el responsable del contrato, para ello, en la primera semana de
ejecucioén del contrato, la empresa informaré del mismo vy sus datos de contacto via
correo electrénico, en la siguiente direccién: amcreatividad@madrid.es

Asimismo debera designar sustituto para los supuestos de ausencia de dicho
responsable, a través de la misma direccién de correo electrénico.

Si durante el periodo de ejecucién del contrato la tramitacion del expediente se
realizara por medios electronicos, las notificaciones se llevaran a cabo por medios
electrénicos Igualmente la formalizacién de los contratos basados se llevaria a cabo
- por estos medios, por lo que los adjudicatarios deberan disponer de firma electrénica
habilitada a estos efectos. :
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En el caso del lote 1, los adjudicatarios deberan presentar un dossier en formato pdf
con sus trabajos previos, que podrd entregarse bien en un memoria usb, o bien podré
presentarse un link en el que se pueda descargar dicho pdf, que quedard disponible
en la intranet del Ayuntamiento de Madrid para que las unidades que tengan que
seleccionar una empresa adjudicataria de dicho iote, para la realizacidén de un trabajo
creativo, puedan conocer la linea creativa y el estilo de los distintos adjudicatarios.

8. PROPIEDAD INTELECTUAL

Derechos de explotacién: los adjudicatarios deberdn ceder los derechos para el uso
del proyecto y de sus partes tanto en medios impresos como para campafias de
comunicacion en el entorno digital y en redes sociales del Ayuntamiento de Madrid sin
limites de tiempo en Espafia. :

El Ayuntamiento de Madrid se convierte a la entrega del proyecto en propietario de los
archivos editables del proyecto para poder ser utilizado segln las condiciones del
punto anterior. ‘

9. CLAUSULAS SOCIALES

9.1 Clausulas sociales de caracter obligatorio

9.1.1 Los servicios objeto del contrato deberdn ser obligatoriamente desarrollados
respetando las normas sociolaborales vigentes en Espafia y en la Unién Europea o de
la Organizacién Internacional del Trabajo.

9.1.2 Toda la documentacién, imagen o materiales que deban aportar los licitadores
0 que sean necesarios para la ejecucidn 'del contrato, deberdn hacer un uso no
sexista del lenguaje y evitar cualquier imagen discriminatoria de las mujeres o
estereotipos sexistas y fomentar con valores de igualdad la presencia equilibrada, la
diversidad y la corresponsabilidad. o

9.1.3 Se deberd tener en cuenta la Convencién de las Naciones Unidas sobre los
derechos de las personas con diversidad funcional, asi como los criterios de
accesibilidad universal y de disefic universal o disefio para todas las personas, tal y
como son definidos estos términos en el TRLGDPD.

9.1.4 Adopcién de las medidas previstas en materia de seguridad y salud en el
trabajo: la empresa adjudicataria tiene la obligacidon de adoptar las medidas de
seguridad y salud en el trabajo que sean obligatorias para prevenir de manera
rigurosa los riesgos que puedan afectar a la vida, integridad y salud de las personas
trabajadoras. - : '

Asimismo, deberd acreditar el cumplimiento de las obligaciones siguientes:

- La evaluacién de riesgos y planificacién de la actividad preventiva correspondiente a
la actividad contratada. '
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- La formacién e informaciéon en materia preventiva a las personas adscritas a la
ejecucion del contrato.

- El justificante de la entrega de equipos de proteccién individual que, en su caso,
Sean necesarios, -

La empresa adjudicataria deberd acreditar el cumplimiento de estos extremos
mediante la documentacién que corresponda en cada caso, dado que la actuacién a
realizar en materia de prevencion de riesgos laborales dependerd de la naturaleza de
ta prestacion constitutiva del objeto del contrato.”

lLa empresa adjudicataria deberd acreditar mediante declaraciéon responsable la
afiliacién y el alta en la Seguridad Social de las personas trabajadoras destinadas a la
ejecucion del contrato. Esta obligacién se extenderd a todo el personal subcontratado
por la empresa adjudicataria principal destinado a la ejecucién del contrato.

9.2 Clausulas sociales como condiciones especiales de ejecucién

9.2.1 Se establece como condicién especial de ejecucion del presente contrato la
adopcién por parte de la empresa adjudicataria de medidas que favorezcan la
formacion en el lugar de trabajo, de conformidad con lo establecido con la Ley
30/2015, de 9 de septiembre, por el que se reguia el Sistema de Formacidn
Profesional para el empleo en el d&mbito laboral, asi como el RDL 3/2015, de 23 de
octubre, por el que se aprueba el texto refundido de |a Ley de Empieo.

Asi es condicién especial para la ejecucion de este contrato, que la empresa
adjudicataria organice una accién de formacién profesional en el puesto de trabajo,
de duracién de dos horas, que mejoren la ocupacién y la adaptabilidad de las
personas adscritas a la ejecucion del contrato, asi como sus capacidades Yy su
calificacién.

9.3 Control de la ejecucién de las clausulas sociales
Con caracter previo a la finalizacién del contrato, la empresa adjudicataria debera

presentar un informe relativo al cumplimiento de las obligaciones sociales que se
han relacionado en los apartados anteriores.

Madrid, a 9 de febrero de 2018

Elena Hernandez Aixaia




E‘ﬁ,‘ E portavoz, coordinacion junta de gobierno MA{*} P ED
' ?‘j; y relacjones con el pleno ; PR LS TR e

ANEXO 1

- PRECIO UNITARIQ EN EURGS (IVA NO INCLUIDO)

- DISTRITOS: CARTELERTA, EXTERIOR y PRENSA

Engloba la carteleria encargada por y para distritos y dependencias municipales y
los diferentes soportes para prensa generalista y micromedios.

-Cartel tamafio hasta 50%70 y péginas prensa
Disefio originat para carteles hasta un tamaiio de 50x70 y paginas de micromedios
cuyo diseiio no se aplica en otros formatos de exterior

-Banderolas
Disefio original de banderolas para campaiias distritales

-Disefio grafico para un dnico formato de los siguientes: Robapéginas, faldén,
columna, taco de cubierta en prensa o revistas

Disefio ariginal para diversos soportes de micromedios inferlores en tamafio a la
pagina completa. ‘ -

-Maguetacion para Taco de cubierta o nota informativa
Magquetacién para tacos de cublertas y notas informativas gue no requieren otro
disefio grafico que el necesario para informar de forma concisa y clara.

PRENSA Y REVISTAS _ ‘
Disefios para los diferentes soportes para prensa generalista y otros medios en
papel,

-Disefio grafico para un Unico formato de los siguientes: Robapaginas, faldén,
columna en prensa o revistas
Disefio original para diversos soportes inferiores en tamafic a la pdgina completa,

-Maguetacién para Taco de cubierta o nota informativa
Maduetacion para tacos de cubiertas y notas informativas que no requieren otro
disefio grafico que el necesario para informar de forma concisa y clara.

-Funda de cubierta (precio por pala)
Disefio originat para cubterta y contracubierta y palas de interior

-Encarte (precio por pala)
Disefio original para encarte de prensa

- PAPELERIA Y PUBLICACIONES

Material de papeleria del ayuntamiento, foHetos y
publicaciones editoriales

-Tarjetas, tarjetones, tarjetas tipo postal, saludas, invitaciones americanas, fichas,
cartas, carpetas y sobres

Disefio original para material de oficina y de protocolo bajo las mdlcacmnes del
manual de identidad

- Diplomas, invitaciones y equivalentes
Disefio original para material de protocolo que requiere de una complejidad més
alld de la apiicacion del manual de identidad.

-Diptico .
Disefio original de diptico. 5i existiese la necesidad de incluir mapas, infografias o
ilustraciones originales se facturan aparte

DISENOS

: ORIGINALES -

400
300

200

60

" 300
60

250

250

60
100

600

ACTUALIZA- :

CIONES

200

150

100

30

150

30

125

125

30

50

300

ADAPTA-
CIONES

80
60

40

12

60
12

50

50

12

20

120
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-Triptico
Diseiio original de triptico. Si existiese la necesidad de incluir mapas infografias o
ilustraciones originales se facturan aparte

-Desplegable A3

Disefio original de desplegable con adaptacion de creatividad en una cara e
Informacion en la otra. A efectos tiene 4 palas de |nf0rmacmn y un cartel o
cubierta.

-Paginas extras en desplegables
A partir del plegado en cuatro, se computa cada pagina de p!egado extra de esta
forma

~Folletos y programas: cubierta y contracubierta
Disefio original de cubierta para folletos, programas y equivalentes

-Folletos: precio por pagina

Los folletos y programas se facturan por el nimero de paginas que lo compongan.
Se entienden por folleto o programa las publicaciones {programas, gufas, catalogos,
etc..) con caracter informativo o temporal, y con un ndmero de paginas no
superior a 100 paginas mdxima. Estds paginas no incluyen cubierta y contra, que se
facturard como en el caso de “Libros”,

-Libros: cubierta y contracubierta
Disefio original de cubierta para libros, anuarios o pubhcacwnes impresas de mas
de 100 paginas.

-Libros: precio por pagina con tratamiento grafico

Los libras y publicaciones impresas se facturan por el ndmero de paginas gue los
campongan. Se entienden por libro o publicacién los libros, anuarios, etc.. con-un
numero de pdginas superior a 100 paginas. Se consideran paginas con tratamiento
gréfico aguellas que en su composicidn incluyan graficos, fotografias o
ilustraciones.

-Libras: precio por pagina sin tratamiento grafico

Los libros y publicaciones impresas se facturan por el nimero de paginas que los
compongan. 5e entienden por libro o publicacidn los libros, anuarios, etc.. con un
numero de paginas superior a 100 paginas. Se consideran paginas sin tratamiento
gréfico aguellas que en su composicion no incluyan gréficos, fotografias o
ilustraciones.

-llustracion para publicacién
ilustracién realizada ad-hoc para contenido de folletos o publicaciones.

-mapa cartografla simple
Mapa senclilo para indicar direcciones o actuaciones en un area restringida y sin
una informacion detallada o exhaustiva del entorno

-mapa cartografia compleja

Disefio original y.detallado, basado en cartografia existente, que comprende
espacios amplios en los que se indican varias capas de informacién mas compleja.
Las ilustraciones o elementos artisticos extras que se guieran incorporar entran
dentro del epigrafe “iconos o badges”

- Redaccidn de textos para contenidos de comunicacién {preclo por palabra)
Redaccion original a partir de briefing de bodycopies para folletos.

- Material grafico procedente de stock
El material grafico de stocks fotograficos o de ilustracidn se facturan a un Gnico
_precio

- Material grafico original
Fotografia original, con calidad para soportes de exterior,realizada en Madrid con
recursos basicos y sin derechos de imagen. Precio por unidad,
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- Retogue fotografico
Se refiere a la creacidn o transformacién de elementos en una foto ya facilitada o
realizada,
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INFOGRAFTAS Y DOCUMENTOS PARA PRESENTACION

-mfografla simple
Infografia sencilla para compartir en formatos para redes sociales o para expresar
conceptos basicos en distintas publicaciones

-infografia compleja
Infografta compleja, con detalle, que describe interrelaciones entre diversas capas
de informacion y que puede funcionar como pieza independiente

-Presentacién PPT, PDF o KeyNote {por pagina, minimo 10} ‘
Disefio y realizacion de presentacion o plantilla reutilizable para presentaciones
{precio por pagina). La plantilla incluye la inclusién y maguetacién de fondos,
fotografias y gréficos. Estos documentos no van dirigidos a imprenta.

-Documento Word o PDF {por pagina, minimo 10)

Maguetacién de textos para presentacidn, carta, estudio, etc... No incluye gréficos,
fotos o elementos gue no hayan sido facilitados con la peticién. Estos dacumentos
no van dirigidos a imprenta,

- IDENTIDAD

-Logo sin aplicacion :
Creacion de logo para evento u organismo independiente cuya aphcacion se
supedita a fa marcada por el epfgrafe ‘submarcas’ del manual de identidad

-Logo mas identidad bésica
Creacidn de logo e identidad basica. Colores, do’s and dont’s, tipografia y
elementos compositivos basicos en gula de estilo formato sabana.

-ldentidad y branding completo

Creacién de branding e identidad corporativa con manual de identidad completo
para impresidn, seffalética, audiovisual y online. El entregable incluye elementos,
plantilias, manual de identidad corporativo y web guia de estilo.

- EXPOSICIONES, PRESENTACIONES Y EVENTOS

-Exposicion: logomarca y disefio de exposicidn
Creacidn de identidad para la exposicion. Puede incluir naming, concepto de
exposicion,etc.

Exposicion: adaptacién de Iogomarca a mupis o equivalentes de exterlor

-Exposicion:sefializacion exterior sala {precio por panel}
Disefio originat de panel exterior sala segin medidas entregadas

-Exposicidn: sefializacion intenor exposicién para dirigir al pubhco (precio por
panel)
Disefio original de la sefializacidn exterior de ia sala

-Exposicién (interior sala): panel de entrada, de seccidn o de créditos {precio por
panel)
Disefio original de panel interior de la sala

-Exposicion: vinilos
Disefio original de vinilos u otros elementos decorativos graficos
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-Exposicion: maguetacion catdlogo (precio por pagina)

Para publicaciones rige el precic del resto de catalagos {Dipticas, tripticos, folletos,

publicaciones)
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-Exposicién: cartelas {cada pack de 50)
Disefio de cartelas identificativas de obras o elementos expuestos

- Roll-up, lona, trasera, photocall
Disefio original de Roll-up, lona, trasera, photocall

- Disefio gréafico para displays y corpdreos en 3D
Disefio gréfico original displays y corpdreos en 3D

- Disefio grafico y 3D para displays y corpéreos
Disefio grafico original y plantilla en 3D para disptays y corpdreos en 3D

- CAMPARNAS: EXTERIOR

-Cartel desde 50x70, mupls columnas, marquesinas, jets de- metro, vallas y

eguivalentes,
Disefio original de pieza para exterior

-Banderolas
Disefio original para banderolas

-Disefio . bus ‘ integral

Disefio original para bus integral

-Disefios  bus  [laterales y/o traseras): precio pack por bus

Disefio original para laterales y traseras de buses

-Disefio vinilos interior bus {precio por unidad)
Disefio original de vinilo interior para bus

- CAMPARNAS: EXTERIOR DIGITAL

-Disefio para mupis digitales
Disefio ariginal para mupis digitales

-Animacién para mupis digitales {formatos .mov .mp4 y .html}
Animacion sobre disefio previo para mupis digitales

-Disefio para Escena Encendida (pantallas Callao, lacometrezo, Fnac, ECi, Palacio
de la Prensa y Lope de Vega)
Disefio original para cada pantatla o grupo de pantallas de escena encendida

-Animacién para Escena Encendida {pantallas Callao, Jacometrezo, Fnac, ECI,
Palacio de la Prensa y Lope de Vega)

Animacién para cada pantalla o grupo de pantallas de escena encendida

- C_OMUNICACION ONLINE Y REDES SOCIALES

-Plantilla HTML para Newsletter digital
Disefio original para mupis digitales

-Redes sociales (facebook twitter, instagram, etc.) Disefio de cubiertas o post
estaticos . o

Disefio original para posts estaticos organicos o pagados: cubiertas, cabeceras,
miniatura de youtube, cubiertas para eventos, banners, anuncios o equivalentes
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- Disefio original para banner digital estatico
Disefio original para banners publicitarios estaticos en medios dlgltales

- Disefio original para banner digital dinamico
Disefio original para banners publicitarios dindmicos en medios digitales

- Plantilla wordpress
Disefio de site y produccién sobre ptantilla Wordpress

- Disefio de elementos complejos en plantillas Wordpress (precio por capa)
Disefio y produccidn sobre plantilla Wardpress de elementos complejos

- Anlmacion de ilustraciones {precio por segundo)
Animacidn de elementos ilustradas

- Community management {precio por post)

Redaccién creativa de posts para cubrir eventos. Incluye disponibilidad y
desplazamiento en drea metropolitana. El material grafico serd recogido in situ. No
incluye el material que requiera disefio grafico o edicién.compleja serd facilitado,
que serd facilitado.

.« CREATIVIDAD CAMPARAS

-Propuesta de disefio y estrategia de campaiia

Propuesta y presentacién de campaiia de comunicacién multimedia, con soportes
en exterior y/o audiovisual, radio, online, etc.

- Propuesta de estrategia de campafia online

Propuesta y presentacion de campafia de comunicacién online

- Redaccidn texto cufia radio creativa
Guidn de cufia creativa. No incluye produccidn

- Guién produccién audiovisual creativa
Guion original de campafia para spot publicitaria.

- Guién produccién audiovisual informativa {precio por segundo)
. Guion original para video informativo
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ANEXO ll: MODELO C-1
PETICION DE BIENES DE ADQUISICION CENTRALIZADA DE SERVICIOS DE
CREACION PUBLICITARIA

DENOMINACION Y OBJETIVOS

PUBLICO OBJETIVO

TIPO DE MENSAJE

PERIODO DE DURACION.

PRESUPUESTO ESTIMADO DE PUBLICIDAD EN MEDIOS Y EXTERIORES!T .

JUSTIFICACION DE LA NECESIDAD

EMPRESA SELECCIONADA

UNIDAD PROMOTORA (AREA, DISTRITO, ORGANISMO) =0 e

DATOS CONTACTO

Nombre:
Teléfono:
E-mail: | ) |
(DISENO/ SERVICIO O |creatnnganes | UNITARIO ImeonTE
ADAPTACION) Y . (smIVA)
IMPORTE TOTAL. (sin IVA)
IVA (21%)
IMPORTE TOTAL (IVA
incluido)
Fecha:
Firma: RESPONSABLE DEL PROGRAMA DIRECTOR/A GENERAL DE
Fdo.:

T Cumplimentar sélo en caso de que se Heve a cabo una campafa de difusién en medios de comunicacién o soportes
exteriores.
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ANEXO lil: MODELO C-3

D........................, RESPONSABLE DEL PROGRAMA

HAGO CONSTAR:

Que |a EMPresa .....ecvcvevensnscncncecrsenssnreen adjudicataria del contrato basado
denominado ............................, ha realizado el servicio adecuadamente, por un
importe de ... ........ euros (IVA incluido), segun factura que se acompania, procediendo su

abonoconcargoalapartida ............................

Y para que conste, se firma el presente documento en Madrid, a... de ............ de

EL (RESPONSABLE DEL PROGRAMA)
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